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Srbija je postala 
turisti~ki brend
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i{e od 1.200 izlaga~a iz 55
dr`ava o~ekuje se na
ovogodi{njem jubilarnom 40.
Sajmu turizma u Beogradu, na

kome je Gr~ka zemlja partner, a
Ju`noafri~ka Republika i Maroko prvi put
izla`u svoje destinacije. Sajam po~inje
danas i traje do 25. februara, a generalna
direktorka Beogradskog sajma Danka Seli}
posetiocima poru~uje da o~ekuju ~ak i ono
nemogu}e - „mo`da neku od
novouspostavljenih kosmi~kih destinacija,
za{to ne“. 

Da li }e predstoje}i sajam biti po
ne~emu specifi~an u odnosu na
prethodne, ali i budu}e?

- Malo je danas sajamskih manifestacija,
bez obzira na profil, koje u postoje}oj
geopoliti~koj mre`i imaju ovako veliki
potencijal kao {to je na{ Sajam turizma, ove
godine 40. jubilarni, a mi i dalje o~ekujemo
da obara rekorde po svim merljivim
parametrima. U turisti~kom kontekstu, tek
smo od pro{le godine, posle ozbiljnog
stru~nog istra`ivanja, kao kompanija postali
svesni da smo i sami specifi~nost: samo
priredbe Beogradskog sajma privukle su u
Beograd i njegove hotele oko 70.000
gostiju, gotovo 50.000 stranih i oko 20.000
doma}ih, koji su zajedno ostvarili potro{nju
od oko jedne milijarde dinara. S obzirom da
spada u jedan od sajamskih stubova, skloni
smo da na osnovu uspe{nosti upravo Sajma
turizma projektujemo {anse i cele
kompanije u mesecima koji dolaze i zbog
toga smo na rezultate i efekte upravo Sajma
turizma posebno osetljivi. Sajam turizma
tako ima misiju da nam ve} na po~etku
godine postavi lestvicu na visinu koja je
izazov, te da nam postane merilo stvari. U
svim ostalim konkretnim segmentima
Sajam turizma je po logici stvari i turizma
kao globalnog fenomena, kao `iv i
promenjiv organizam, sam po sebi
specifi~nost. 

[ta sve mo`e da se o~ekuje od
ovogodi{njeg sajma, koje su mu glavne
atrakcije?

- Sajam turizma je ve} odavno aktivan
faktor, a ne samo pasivna karika u
svetskom lancu turisti~kih tokova i
destinacija: osposobljava nas i omogu}ava
nam da se otisnemo put svetskih
meridijana, ali i obu~ava kako da vi{e
cenimo sebe i vlastite turisti~ke vrednosti
predstavimo i ponudimo svetu. Oni
mnogobrojni popularni popusti i sjajne
pogodnosti, koji se mere od pet do 50 i vi{e
posto na usluge i aran`mane koje izlaga~i
nude sajamskim posetiocima, samo su
„tehni~ka“ privilegija koja uz sve to ide.

[ta je u tom kontekstu manja a {ta ve}a
atrakcija, koja je me|u egzoti~nim
destinacijama najprihvatljivija, najjeftinija ili
najlep{a, da li je ova ili ona ponuda jo{ uvek
fenomenalna ili je ve} postala standardna,
da li svetske lepote mo`emo da
prona|emo i u na{em neposrednom
okru`enju, a ne samo hiljadama kilometara
daleko, koliko je na{a zemlja drugima isto
ono {to su neke druge nama, te koliko to i
druge i nas ko{ta - pitanja su na koja je
nemogu}e dati odgovor a da se stotine
izlaga~a ne uvredi. I to s pravom, jer svako
na sajam dolazi sa nekom atrakcijom, koja
je za nekoga, ili za mnoge, najve}a.

@elim da posetiocima preporu~im da od
ovog sajma o~ekuju sve {to uop{te mogu
za zamisle, ~ak i ono nemogu}e, mo`da
neku od novouspostavljenih kosmi~kih
destinacija, za{to ne. Mo`da ni to vreme
nije daleko.

Koliko je izlaga~a?
- O~ekujemo svakako vi{e od 1.200

izlaga~a iz oko 55 dr`ava. To je izuzetna
svetska reprezentacija u~esnika, koja
uklju~uje i najve}e, globalne turoperatere,
turisti~ke agencije, saveze i organizacije,
hotele, turisti~ke centre, vazduhoplovne
kompanije koje nude ba{ sve {to jedna
ovakva manifestacija podrazumeva - od
specijalnih „first minute“ ponuda i paketa i
aran`mana ne samo za predstoje}u letnju
nego i za jo{ aktuelnu zimsku sezonu,
preko porodi~nih ili putovanja za mlade,
banja i planina, spa vikenda, pa do „~iste

egzotike“, krstarenja, city break ponuda ili
kongresnog turizma. Dalje nabrajanje bi
nas odvelo do avio-karata za ceo svet,
paketa za prvomajske i uskr{nje praznike,
etno sela, regate i splavarenja na Drini,
odmora na jedrilicama i drugim plovilima
{irom Mediterana, {kola jedrenja i obuke za
samostalno upravljanje... Previ{e je toga da
bi imalo smisla i{ta posebno izdvajati. 

Da li }e biti nekih novina u programu i
me|u izlaga~ima?

- Novine su neizostavno svojstvo Sajma
turizma, od ulaza u sajamski krug do fizi~ki
poslednjeg {tanda. Koliko u~esnika, toliko
novih ponuda i {ansi da budete deo nekog
novog sveta. Mo`da vredi podcrtati da je
zemlja partner ovogodi{njeg Sajma
turizma Gr~ka, sa svim svojim dobro
poznatim potencijalima, zna~enjima i
prednostima za na{eg, ali i svetskog
putnika namernika, ali i da se prvi put na
Sajmu turizma pojavljuju Ju`noafri~ka
Republika i Maroko, sa ekskluzivnim
ponudama i perspektivama, koje }e
kona~no i nama biti dostupne.

Kakvu posetu o~ekujete ove godine i
odakle?

- Naviknuti na rekorde, verujemo da }e
ovogodi{nja poseta nadma{iti

pro{logodi{nju, kada smo imali 75.000
posetilaca. Pokazalo se da je poslednjih
godina taj trend rasta bio stabilan - izme|u
dve i tri hiljade godi{nje - i, zapravo,
pouzdan pokazatelj i ekonomskog stanja i
namera posetilaca, i uslova za poslovanje i
privre|ivanje u na{oj zemlji i regionu, a u
krajnjoj meri i socijalne i politi~ke
stabilnosti neophodne da se obi~an ~ovek
upusti u te`ak posao planiranje
budu}nosti, makar u granicama jedne
turisti~ke sezone. S obzirom na podatak o
broju zemalja iz kojih dolaze izlaga~i i drugi
direktni ili indirektni u~esnici, za
pretpostaviti je da nam i gosti, poslovni i
obi~ni posetioci i „klasi~ni“ turisti dolaze iz
pribli`no toliko zemalja. Vidi se to i po
nekim zahtevima za vize sa nama dalekih
meridijana. 

Da li ste zadovoljni pro{logodi{njim
sajmom?

- Jesmo, i to veoma, i ne samo zbog
istorijski vrednih rekorda ostvarenih u
gotovo svim merljivim segmentima - broju
posetilaca, broju izlaga~a i dr`ava u~esnica
- nego i po posledicama vidljivim kasnije i
sasvim posredno. U te „posledice“ spada i
broj sklopljenih poslova i aran`mana, koji
postaju vidljivi tek kasnije, ali i jedna
~injenica koja mo`e da zvu~i kao fraza, iako
to nije. Naime, ~injenica je da Srbija nije
turisti~ka sila, ali da je uz pomo} sistemskih
mera, mnogo truda, reformskih zahvata i
novca na putu da se tom cilju pribli`i. U
tom kontekstu, na{ Sajam turizma je u
svojoj kategoriji davno dostigao nivo koji
Srbija kao turisti~ki ~inilac vi{eg ranga tek
treba da dostigne. Sajam turizma je,
zapravo, i doslovno zamajac turisti~ke
privrede u Srbiji i srpske turisti~ke privrede
u svetu, i to je lako dokazati.

Una Mileti}

V

“„Samo priredbe
Beogradskog
sajma privukle
su u Beograd i
njegove hotele
oko 70.000
gostiju, gotovo
50.000 stranih i
oko 20.000
doma}ih, koji su
zajedno ostvarili
potro{nju od oko
jedne milijarde
dinara“

Sajam turizma obi~no ponudi i ne{to {to nije u direktnoj vezi sa turi-
zmom. 
- Da, i to je uvek deo sajamskog iznena|enja. Me|utim, nipo{to ne treba zabora-
viti - ta~nije, kao dodatnu vrednost Sajma turizma treba naglasiti - ono {to jeste u
direktnoj vezi ili je barem komplementarno sa osnovnim sajamskim programima,
a to su Sajam hotelsko-ugostiteljske opreme Horeca, Sajam vina Beowine i Sajam
suvenira. Ove sajamske manifestacije, koje se odr`avaju istovremeno sa Sajmom
turizma i na zna~ajnom sajamskom prostoru, okupljaju stotine izlaga~a iz vi{e de-
setina dr`ava i predstavljaju izvanredan i nadasve koristan {lag na torti koju pripre-
mi Sajam turizma.

Horeca, Sajam vina Beowine i Sajam suvenira

Danka Seli}, generalna direktorka Beogradskog sajma 

Sajam turizma 
karika u lancu 
svetskih turisti~kih
destinacija
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iferencirana turisti~ka ponuda
doprinela je da Srbija postane
turisti~ki brend. Na{ kongresni
biro bele`i odli~ne rezultate i

mo`emo re}i da je danas Srbija u 50
kongresnih destinacija na svetu. Za nas je
svakako va`an dalji razvoj kongresnog
turizma jer govorimo pre svega o turistima
~ija je potro{nja na destinaciji ve}a. Gradski
turizam ili „city break“ destinacije za nas su
od velikog zna~aja, Beograd bele`i najve}i
broj poseta inostranih turista, a tu su i Novi
Sad i Ni{, ka`e u razgovoru za Danas
direktorka Turisti~ke organizacije Srbije
(TOS) Marija Labovi}. 

Na koji segment turizma bi se trebalo
fokusirati, uraditi vi{e?

- Radi se o najvi{im internacionalnim
standardima koje turisti~ka privreda
primenjuje i promovi{e u poslednjih
nekoliko godina kada govorimo o
kongresnom i city break turizmu. Prostora
za rast ima i u banjskom i u planinskom
turizmu. Tako|e, moramo pomenuti da
turisti~ka privreda u poslednjih nekoliko
godina mnogo ula`e u dodatnu vrednost
na samoj destinaciji i radi na pro{irenju
ponude. Putovanje radi zdravlja je jedan od
najbr`e rastu}ih sektora. Le~enje i
pobolj{anje zdravlja nisu vi{e povezani
samo sa bolni~kim le~enjem i trend sa~uvati
zdravlje raste u svetu. Medicinski turizam u
Srbiji ima veliki potencijal, stru~an kadar, te
se inostrani turisti odlu~uju naj~e{}e na
estetske ili dentalne zahvate. Kombinacija
medicine i turizma relativno je nov tip
turizma koji bele`i visoke stope rasta, a
o~ekuje se da se nastavi i u budu}nosti, a na
njegovo usporavanje mo`e uticati isklju~ivo
nedostatak kapaciteta, a nikako pad
potra`nje. 

Kako }e se TOS predstaviti na 40.
Me|unarodnom sajmu turizma?

- Predstavi}emo celokupnu turisti~ku
ponudu Srbije sa akcentom na kulturno-
istorijsko nasle|e, aktivni odmor, prirodna
bogatstva na{e zemlje i prezentovati dve
nove bro{ure „Aktivan odmor sa akcentom
na ture pe{a~enja i biciklizma“ i bro{uru
„Rusko nasle|e u Srbiji“. Prikaza}emo tri
video-spota iz kampanje na Travel
channelu, kao i video i digital kampanju
koja je emitovana na svetskoj TV mre`i BBC
pod sloganom „Serbia - the place to be“.
Spremili smo interesantnu interaktivnu
aplikaciju „Vidi Srbiju... na klik do savr{enog
odmora“ sa mogu}no{}u da pritiskom na
ekran posetioci na karti Srbije vide
destinacije za koje su zainteresovani i o
istima se informi{u. Organizova}emo kviz
znanja „Vidi Srbiju... izaberi svoju omiljenu
destinaciju“, za koji }e biti dodeljivane
nagrade poput {est promotivnih letova
Balkan Helicopters kompanijom iznad
Beograda, Novog Sada, Mokre gore, bi}e
tu i ulaznica za Etnografski muzej.
Organizujemo i 14. Sajam suvenira u hali 4
pod nazivom „Vidi Srbiju“. 

Srbija je nedavno bila zemlja partner
na Sajmu turizma u Bugarskoj. Bili ste
tamo, kakvi su utisci, o~ekujete li da }e
ve}i broj turista iz Bugarske posetiti
Srbiju?

- Sajam „Holiday&SPA Expo“ u Sofija je
na poslovnoj mapi 35 godina, ove godine
oko 350 izlaga~a predstavilo je svoju

turisti~ku ponudu. Na{a zemlja pre svega
promovisala je banjski turizam i city break
ponude, kao i planinske centre. Prema
zvani~nim podacima RZS, u 2017. godini u
Srbiji je boravilo 91.233 turista iz Bugarske,
koji su ostvarili 148.823 no}enja, {to je za dva
odsto vi{e nego godinu ranije. Bugarski
turisti su veoma zna~ajni za nas, ve} nekoliko
godina nalaze se u prvih deset mesta po
posetama inoturista i bele`e rast. Ponosni
smo na ~injenicu da se vra}aju na destinacije
u Srbiji i na to da njihova zainteresovanost
ka Srbiji kao turisti~koj destinaciji raste i da
sve vi{e pose}uju ne samo na{e banje i
isto~ne delove Srbije ve} sve ~e{}e pose}uju
i na{ glavni grad Beograd, potom Novi Sad,
vojvo|anske sala{e.

Prethodnih godina TOS je aktivno
promovisao Srbiju u Kini, bili smo na
njihovim sajmovima, dobijali priznanja.
Da li tu ima rezultata?

- TOS kao i prethodnih godina nastavlja
sa aktivnom promocijom na tr`i{tu Kine,
kako kroz sajmove i posebne prezentacije,
tako i putem upoznavanja novinara i
organizatora putovanja iz Kine sa na{om
zemljom. Samo tokom pro{le
godine u inspekciji destinacije
imali smo 30 gostiju, a u
martu nam dolazi veliki
broj novinara i
organizatora
putovanja sa ovog
nama veoma
zna~ajnog tr`i{ta. 

Pozitivan trend
saradnje se nastavlja,
sa ponosom mo`emo
re}i da je nam je
dodeljena i nagrada
od ~uvenog portala za
putovanja Mafengwo.cn,
gde smo po njihovoj
statistici u prvih deset
destinacija u Evropi za posetiti
tokom praznika koji su
trenutno u toku, zajedno
sa Italijom, [panijom,
Francuskom,
Nema~kom.
Rezultati

promocije nisu izostali, te je tokom godine
broj turista skoro udvostru~en, a vrednost
PR tekstova o Srbiji je prema{io sedam
miliona evra.

Koliko je bliskoisto~no tr`i{te
zanimljivo za nas, rekli ste ranije da je
tr`i{te Irana zanimljivo za nas?

- Od kada su ukinute vize za turiste iz
Irana, ovo tr`i{te je veoma zanimljivo za
nas, zbog veli~ine tr`i{ta i dosta dobre avio-
konekcije. Od 3. marta najavljen je direktan
let Iran Aira iz Teherana. Odr`ana je
promocija u Teheranu, gde smo imali
prilike da se upoznamo sa ve}im brojem
novinara i organizatora putovanja. U
oktobru pro{le godine TOS je organizovao
studijsku posetu za 10 novinara iz Irana,
gde smo kroz pet dana boravka u Srbiji
poku{ali da im predstavimo lepote na{e
zemlje. Za ovu godinu planirana je
radionica u vi{e gradova Irana.

Nedavno smo se reklamirali i u Izraelu.
- Veoma smo aktivni na ovom tr`i{tu.

Bele`imo konstantan rast broja turista iz
Izraela. Nastavili smo promotivne aktivnosti

i nastupom na sajmu IMTM u Tel Avivu u
februaru. Pro{le godine organizovali smo i
posetu Srbiji za predstavnike izraelske
kompanije Natur, koja posluje i sa avio-
kompanijom ISRAIR koja je uvela i direktne
letove za Beograd. Broj turista iz Izraela se u
2017. pove}ao u broju dolazaka za ~ak 171
odsto, a u broju no}enja 195 odsto u
odnosu na 2016. godinu.

Kakvi su planovi TOS-a za ovu godinu?
- Ovu godinu smo zapo~eli kampanjom

koja je u toku, emituju se dva spota na
Travel channelu. Nacionalna TV Kine }e u
maju emitovati ~etiri polu~asovne epizode
o Srbiji. Svakako na socijalnim mre`ama
smo veoma aktivni i konstantno
komuniciramo. Bi}emo i dalje veoma
aktivni na interkontinentalnim turisti~kim
tr`i{tima kao i na tr`i{tu Evrope. 

Zna~ajni su nam i inostrani turisti sa
regionalnih tr`i{ta koji se ve} nekoliko
godina zaredom nalaze na prvih deset
mesta po poseti Srbiji, tako|e 40 odsto
turista iz regiona ostvaruje 48 odsto
deviznog priliva od inoturista. Doma}e
turiste animira}emo promotivnim
aktivnostima i komunikacijom putem on i
off line medija zajedno sa kolegama iz
drugih lokalnih turisti~kih organizacija i
turisti~kom privredom. U planu je jaka
promotivna kampanja pod sloganom „Vidi
Srbiju“ koja se nastavlja. U cilju podsticanja
razvoja turizma Vlada i Ministarstvo
trgovine, turizma i telekomunikacija ove
godine posvetili su posebnu pa`nju
projektima vezanim za razvoj turizma i
odobrili 80.000 vau~era, ~ime je dala vetar u
le|a doma}em turizmu. Doma}i gosti ~ine
51 odsto od ukupnog broja gostiju u Srbiji
kada govorimo o dolascima, a 62 odsto od
ukupnog broja ostvarenih no}enja.

Srbiju je u 2017. posetilo vi{e od tri
miliona turista, a prihod od turizma
konstantno raste, pro{le godine bio je
neke 1,2 milijarde evra. [ta jo{ mo`e da
se uradi kako bi se ovaj rast nastavio?

- Srbija ima veoma povoljne uslove za
razvoj onih vidova turizma koji }e prema
predvi|anjima UNWTO u budu}nosti
predstavljati dominantne pravce kretanja u
me|unarodnim putovanjima. Osnovu za to
~ine poznati i ve} afirmisani planinski i
banjsko-zdravstveni centri, reke i druge
znamenitosti interesantne za turisti~ku
valorizaciju. Prirodnu i kulturnu ba{tinu

dopunjuju i brojni spomenici kulture, kao i
mnogobrojne manifestacije, poput Gu~e i
Exita, koje zna~ajno doprinose afirmaciji
Srbije. Kvalitetna resursna osnova, uz
adekvatan stepen razvijenosti, o~ekivane
trendove u me|unarodnim turisti~kim
kretanjima i adekvatne promotivne
aktivnosti treba da doprinese porastu.

Gde bele`imo pove}anje broja stranih
gostiju, iz kojih zemalja turisti dolaze
slabije nego ranije?

- Prema podacima RZS, tokom 2017. u
Srbiji je boravilo ukupno 1,49 miliona
inostranih turista, 17 odsto vi{e nego 2016. i
49 odsto od ukupnog broja gostiju u Srbiji.
Mereno brojem ostvarenih no}enja, inostrani
turisti najvi{e su boravili u Beogradu, zatim
slede Novi Sad i Zlatibor. Od inostranih
zemalja, najve}i broj no}enja pro{le godine
ostvarili su turisti iz Bosne i Hercegovine,
Rusije, Bugarske. Pad broja turista zabele`en
je u malom broju zemalja iz kojih i ina~e ne
dolazi veliki broj turista u Srbiju, poput
Danske, Irske, Finske, Novog Zelanda.

Milica Stanojevi}

D

Marija Labovi}, direktorka Turisti~ke organizacije Srbije

Srbija je postala 
turisti~ki brend

“Vlada i Ministarstvo trgovine, turizma i
telekomunikacija ove godine posvetili su
posebnu pa`nju projektima vezanim za
razvoj turizma i odobrili 80.000 vau~era
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Gr~ka

Godinama unazad Gr~ka je omiljena destinacija srpskim turistima, vi{e od dve tre}ine
ih se 2016. odlu~ilo da letuje upravo u ovoj zemlji. Prema nekim procenama pro{le
godine u Gr~koj je letovalo 900.000 turista iz Srbije. Osim pomenutih pet destinacija,
Elada ima da ponudi jo{ mnogo toga. Dotakli smo se Sitonije, ali Halkidiki ima jo{ dva
„prsta“ - skriveni Atos i op{tepoznatu Kasandru sa „srpskim“ destinacijama
Haniotijem i Pefkohorijem. Izbor ostrva je {arenolik, od pristupa~nog Tasosa, uvek
zanimljivog Krfa, do onih „skupljih“ Zakintosa, Rodosa, Mikonosa, Iosa ili Krita. Gr~ka
je ove godine na Sajmu turizma u Beogradu zemlja partner.

LEFKADA 

Tirkiz za sva ~ula
Neverovatno plavetnilo, duga~ke
{iroke pla`e, toplo penu{avo
more, {um talasa, bujno zelenilo,
~ist vazduh protkan mirisom
~etinara... Ukratko, Lefkada, jedno
od gr~kih ostrva u Jonskom moru,
poznato po belini stenja (lefko na
gr~kom zna~i belo), koje s
kopnom povezuje pokretni most,
{to zna~i da nema tro{kova
trajekta. Na zapadnoj obali,
use~ene izme|u stena i odvojene
strmim liticama ni`u se najlep{e
pla`e - od pe{~anih, preko
{ljunkovitih, do onih sa stenama i
na kopnu i u moru, {to im daje

Preporuke... iz prve ruke

OSTRVO EVIJA
Edipsos - banja koju
je voleo Onazis 

Ovog leta bi}e ta~no ~etvrt veka
otkako sam se silno zaljubila u
Gr~ku. Nadam se da }u jubilej
obele`iti u stilu Grka Zorbe - u
nekoj taverni s pogledom na
Egejsko more, uz ~a{u doma}eg
vina (po mogu}stvu belog) i
porciju lignji na `aru, dok se u
pozadini ~uju zvuci neizbe`nog
sirtakija. Ipak, za razliku od pro{le
godine, moj izbor, zasigurno,
ne}e biti najpoznatija gr~ka
banja Edipsos, sme{tena na
ostrvu Evija. Slavne „face“ poput
Vinstona ^er~ila, Ave Gardner i
Merilin Monro rado su pohodile
Edipsos kako bi okrepile du{u i
telo, {to nimalo ne ~udi imaju}i u
vidu podatak da se obilje
lekovitih gejzira direktno uliva u
more. Poseban „{mek“ imaju i
restorani i poslasti~arnice u
„vintid`“ stilu, kamene uli~ice i
lampioni raspore|eni du`

{etali{ta, kao i sedenje u maloj
luci u ve~ernje sate i
posmatranje feribota koji
pristi`u na otprilike 45 minuta. 

Ali, ono {to kvari dobar utisak o
Edipsosu jesu suvi{e uzane pla`e,
na kojima se kupa~i tiskaju poput
sardina u konzervi i brojni morski
je`evi. Ako niste takve sre}e kao
{to je bio ~uveni brodovlasnik i
bonvivan Aristotel Onazis pa u
Edipsosu imate vilu (sada
poprili~no nagrizenu „zubom
vremena“) i sopstvene termalne
izvore, naoru`ajte se strpljenjem
jer je kod kamenih korita sa
toplom vodom uvek gu`va.
Tako|e, do najblì e „pristojne“
pla`e, koja se nalazi u mesta{cetu
Agios Nikolaos mora}ete da
pe{a~ite oko pet kilometara po
gotovo „tropskoj vrelini“ (sunce u
Edipsosu rano izlazi, a zalazi oko
20 sati), ili da svakodnevno
izdvajate oko 20 evra za taksi u
oba smera. Na kraju, mo`ete
koristiti i spa programe brojnih
hotela. [to se mene ti~e, u Edipsos
}u se, u najboljem slu~aju, vratiti u

Gr~ka je od 1. januara ove
godine uvela boravi{nu

taksu za turiste. Taksa }e se
ra~unati kao fiksni iznos po
danu i po sobi, u zavisnosti
od vrste sme{taja i iznosi}e

od 0,50 evra dnevno za
privatne sobe, studije i

apartmane, kao i za sobe u
hotelima sa 1 ili 2 zvezdice.

Za sobu u hotelu sa 3
zvezdice taksa je 1,5 evro,

za sobu u hotelu sa 4
zvezdice je tri evra, dok za

sobu u hotelu sa 5 zvezdica
treba izdvojiti 

~etiri evra dnevno. 

HALKIDIKI
Baza za obilazak
Sitonije
Na zapadnoj obali poluostrva
Sitonija, kod na{ih turista
popularnom „drugom prstu“,
nalazi se simpati~an gradi} Nikiti.
Pla`a u samom Nikitiju nije
posebno primamljiva. Ovo mesto
ima pe{~anu pla`u sa velikim
pli}akom i ~istom vodom zbog

koje je dobijala i plave zastave,
{to bi bilo idealno za porodice sa
malom decom da na dosta
mesta nema kamenja i je`eva. S
druge strane Sitonija je poznata
po fantasti~nim pla`ama i
nedaleko od Nikitija ka jugu
nalazi se veliki broj pe{~anih
pla`a kao sa razglednica. Kastri,
Kalogria, Elia, Lagomandra, neke
pla`e su sa prirodnim hladom,
neke sa bogatim sportskim i
zabavnim sadr`ajem i sve se
nalaze na desetak-dvadeset
minuta automobilom od Nikitija
zbog ~ega mnogi uzimaju ovo

mesto kao bazu za obilazak
Sitonije. U odnosu na Kasandru, tj.
„prvi prst“ koje je mnogo
popularnije letovali{te kod srpskih
turista, Sitonija je ne{to skuplja
gledaju}i cene u prodavnicama,
kafi}ima, restoranima.

M. Obradovi}
Preporuka: U vili u Nikitiju

dvokrevetni studio 
u julu po ceni od 578 evra, sa

ura~unatim prevozompenzionerskim danima, a u
me|uvremenu nastavljam da
pohodim ostale delove divne Elade!

Marija Stojanovi}
Preporuka: Dvokrevetni 

studio koji u julu ko{ta 175 evra po
osobi za 10 no}enja. 

U cenu je uklju~en prevoz
autobusom, pla}a se 

i 10 evra za trajekt. 

Preporuke... iz prve ruke
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poseban {mek. Priroda gotovo
netaknuta, ta~nije taknuta tek
toliko da potpuna divljina ne kvari
udobnost - po jedan kafi} sa
osve`enjem i hranom na nekoliko
kilometara duga~koj pla`i. Ima i
onih u ~ijoj su neposrednoj blizini
kafi}i i restorani, a do njih se sti`e
duga~kim strmim stepenicama ili
vijugavim puti}em kroz {umu
preko brda, eventualno brodi}em.
Za njih je potrebno naoru`ati se
ledenom vodom, ali par~e raja koje
dobijate nema cenu - beskrajno
plavetnilo u svim tonovima, od
najne`nijih do blje{tavog tirkiza od
kojeg ~ak o~i bole. Neki bi rekli
malo li je, a neki, opet, premalo je. 

Za one koji o~ekuju lige{tule,
tu{eve, uslugu i kafi}e i restorane

na samoj pla`i, Lefkada nije neki
izbor. Tu vrstu odmora, koliko je
poznato, nudi samo jedna -
Katizma. Osim organizovanih igara
na pesku, tu su i kafi}i sa
sopstvenim bazen~i}ima s
pogledom na more, pa ko {ta voli
neka izvoli. Osim toga, zbog
nepristupa~nosti, za parove s
malom decom spu{tanje do
najlep{ih pla`a mo`e da bude
pravi izazov, koji, kako smo se
uverili, ne mora da bude
nesavladiv. Ra{trkanost pla`a bi,
tako|e, mogao da bude problem
za one koji nemaju sopstveni
prevoz, ali tu su busevi, taksiji i
rent-a-car.

Kada je o ‘povratku u
civilizaciju’ re~, Lefkada nije za one

koji odmor zami{ljaju u `ivom
urbanom centru, na~i~kanom
ljudima. Osim glavnog grada
Lefkasa s rivom i velikom
pe{a~kom zonom punom fancy
butika, restorana i klubova, svi
ostali ‘urbani centri’ su mesta{ca
na obali sa {tosnim, prete`no
morskim restoran~i}ima i
kafi}ima, ~ije su obale prepune
jahti, sa kojih se uglavnom ~uje
izvorni engleski, pomalo nema~ki,
i mo`da, reklo bi se, neki
skandinavski. M. Koj~i}

Preporuka: U ponudi ima 
za 10 dana u julu dvokrevetni studio

245 evra po osobi, za dete 
do osam godina u zajedni~kom

le`aju jo{ 50 evra. U cenu je
ura~unat i prevoz autobusom.

zeleno ostrvo, mada postoji i
autobus koji kru`i Tasosom. 

V. Jeremi}
Preporuka: Desetodnevni

najam u jednoj od vila u Potosu
ko{ta 265 evra po osobi u

dvokrevetnom studiju. 
Dete ne pla}a sme{taj u

zajedni~kom le`aju. 
Cena je bez prevoza. 

Za one koji ̀ ele da putuju
autobusom, pla}a se dinarski

deo (koji se najve}im delom
odnosi na autobus) 9.850 dinara,

dete prevoz pla}a 7.100 dinara. 

OSTRVO TASOS
Raj za mlade 
parove sa decom
Ako ste „prerasli“ Zakintos, ne
mo`ete da priu{tite Mikonos i
Santorini, ne inspiri{u vas anti~ke
ru{evine Rodosa, sva je prilika da
vas idealan odmor ~eka na ju`noj
strani ostrva Tasos, u Potosu. Ovo
mirno, biv{e ribarsko selo najvi{e
privla~i mlade parove sa decom,
koji tokom odmora ̀ ele da se
zaista i odmore.

Potos se sastoji od svega
nekoliko paralelnih ulica koje su
popunjene prodavnicama,
pekarama i restoranima. Celo
selo se spu{ta ka pe{~anoj pla`i
na~i~kanoj le`aljkama i
suncobranima. Veliki hotelski
lanci nisu jo{ „otkrili“ vrednosti
Potosa, tako da se turistima
uglavnom nudi privatan sme{taj.
Onima koji se ipak u`ele „no}nog
`ivota“, na raspolaganju stoji
pregr{t kafi}a uz samu pla`u, sa
cenama koje se ne razliku

mnogo od ostatka Gr~ke. No}i su
mirne i tihe, sa izuzetkom
motorista koji koriste prazne
ulice. 

Ukoliko odlu~ite da do|ete sa
decom, mo`da bi trebalo izbe}i
put autobusom, po{to od
Beograda do Potosa vo`nja traje
oko 18 sati, u zavisnosti od gu`vi
na granicama. Automobil,
ukoliko vam je to na
raspolaganju, jeste mnogo bolje
re{enje za put na Tasos. Pritom,
kolima }ete lak{e obi}i ovo

OSTRVO SAMOS 
Tamo gde se
prepli}u mitologija 
i realnost
Moram priznati da nikada nisam
bila zaljubljena u matematiku,
pa samim tim ni u Pitagorinu
teoremu. Ali u gr~ko ostrvo
Samos, na kojem je ro|en ~uveni
matemati~ar Pitagora, zaljubila
sam se ~im sam kro~ila na mali
aerodrom koji je u letnjoj sezoni
prebukiran ~arter letovima. Bila
je to ljubav na prvi pogled. U
tom, jo{ jednom u nizu, biseru
Egejskog mora, sme{tenom u
blizini obale Male Azije (najbli`i
turski grad je Ku{adasi),
mitologija i realnost prepli}u se
na svakom koraku. ^ini se da
svaki kutak ostrva skriva po koju
pri~u iz anti~kog perioda od

po kristalno ~istom moru i
{ljunkovitim pla`ama ve} i po
vinogorju, ima u velikom broju.
Ljubazni doma}ini }e ponuditi
vi{e vrsta vina, ipak ja }u
prednost dati „muskatu“. Ali ono
{to vi{e od prirodnih lepota
impresionira putnika namernika
koji se prvi put obreo na tom
ostrvu jeste srda~nost ostrvljana.
Sviknuti na turiste, pristigle
uglavnom iz skandinavskih
zemalja i Italije, na trenutak }e ih
zbuniti saznanje da me|u
gostima ima i onih iz Srbije. Ipak,
posle po~etnog iznena|enja,
sledi odu{evljenje poput onog
kad se sretnu stari prijatelji.
Razlog vi{e da se ponovo vratite.
Yasu Samos! Ja }u se sigurno
vratiti.

M. Stevanovi}
Preporuka: No}enje sa

doru~kom po ceni od 
340 evra u hotelu sa dve zvezdice.

U cenu je ura~unat 
prevoz avionom, a doplata za

jedno dete je od 175 evra.

kojih je turistima najzanimljivija
ona o boginji Heri, tako|e ro|enoj
na Samosu. Osim glavnog grada
Vati, ~ije taverne i kafi}i mame u
no}ni provod, neizostavno treba
posetiti i gradi} Pitagrio, gde na
pla`i Potokaki jo{ le`e arheolo{ki
ostaci Pitagorine {kole.
Hedonistima koji prednost daju
dobrom zalogaju verovatno je
zanimljivija informacija da se u
nekoj od malih taverni sa
karakteristi~nim kariranim
stolnjacima mo`e pojesti
najukusniji giros. I to samo za dva
evra. 

Obilazak ostrva podrazumeva
posetu ribarskog seoceta Kokari,
kao i degustaciju vina u nekoj od
porodi~nih vinarija kojih na
Samosu, ina~e poznatom ne samo
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Na raskrsnici 
najva`nijih 
puteva u Srbiji

PARA]IN

Op{tina Para}in, nalazi se na raskrsni-
ci najva`nijih puteva u Srbiji, 156 ki-
lometara ju`no od Beograda, ne-

posredno uz Koridor 10. Deo je regiona [u-
madije i Pomoravlja i pripada Pomoravskom
okrugu. Uljuljkan u srednje Pomoravlje, grad
je natkriljen obroncima ju`nog Ku~aja i Juho-
ra a ispresecan tokovima reka Crnice i Grze.

Nedaleko od desne obale Morave, Para}in
obuhvata vi{e od trideset naselja, povezanih
asfaltnim putevima. Va`ne saobra}ajnice koje
prolaze kroz grad - autoput E75 i me|unarod-
na ̀ elezni~ka pruga - ̀ ile su kucavice Balkana,
jer povezuju Panonski i Egejski basen, zapadnu
i srednju Evropu sa jugom i jugoistokom.

Zahvaljuju}i lokaciji, infrastrukturi, prirod-
nim lepotama i istorijskim spomenicima, Pa-
ra}in nudi raznovrsne mogu}nosti - od po-
slovnih preko investicionih do turisti~kih.

Poslovnim ljudima i investitorima na ras-
polaganju je industrijska zona Zmi~ koja se
nalazi izme|u Koridora 10 i regionalnog puta
Para}in - Jagodina.

Od turisti~kih potencijala treba ista}i izle-
ti{ta Grzu i Sisevac, Petru{ku oblast, arheolo-
{ki lokalitet Drenovac, Slatina - Turska ~esma,
sela oko Morave, Crnice i Grze, manastire ko-
ji datiraju uglavnom iz 14. veka i veliki broj
manifestacija tokom godine.

Posetioci Para}ina mogu za kratko vreme
biti obu~eni padobranci u aero klubu Na{a
krila i oprobati ve{tinu padobranstva na
sportskom aerodromu u Davidovcu, u`ivati
u netaknutoj prirodi Spomenika prirode vrelo

Grze, planinariti po Ju`nom Ku~aju, loviti, ri-
bariti ili se baviti orijentiringom. U gradu, na
raspolaganju su bazeni, parkovi, sportski te-
reni, stadioni, de~ja igrali{ta.

Institucije kulture u gradu imaju tokom ce-
le godine bogatu ponudu, a Para}in je ve}
tradicionalno poznat po dobrim hotelima,
hostelima, restoranima i kafi}ima, dobroj
hrani, pi}u i zabavi.

Ime Para}ina prvi put se pominje u povelji
kneza Lazara iz 1375, kojom on daruje hilan-
darskom manastiru Lavri Svetog Atanasija se-
la u Petru{koj oblasti i trg Parakinov brod. Dan
op{tine obele`ava se na Krstovdan, 27. sep-
tembra.

MANIFESTACIJE 
U PARA]INU

Dani vina (februar, mart)
Tradicionalna privredno-turisti~ka manifestacija, posve}e-
na promociji vina i vinogradarstva. Manifestacija Dani vi-
na odr`ava se tokom februara i marta. Za to vreme orga-
nizuju se likovne kolonije, pozori{ne predstave, knji`evne
ve~eri i stru~na predavanja. Poslednjeg dana odr`ava se
takmi~enje najboljih vina i tradiconalni Vinski bal. U okvi-
ru Dana vina, tokom marta, Turisti~ka organizacija orga-
nizuje Salon vina.
[esti Salon vina bi}e odr`an 10. marta u hotelu Petrus, od
12 o 19 sati. Na ovogodi{njem Salonu o~ekuje se oko 60 iz-
laga~a iz Srbije i inostranstva, tako da }e Salon dobiti me-
|unarodni karakter. Dan ranije, 9. marta bi}e drugi put
odr`ano i ocenjivanje vina od autohtonih sorti vinove loze
„Samo Na{e, u organizaciji vinskog vite{kog reda Steva Pi-
sar 1805 iz Para}ina.

Sajam p~elarstva i 
p~elarske opreme - 17. mart;

Art Fest - od 14. do 18. juna;

Me|unarodni {ahovski festival
- od 6. do 13. jula;

Sportsko leto - jul, avgust;

Kulturno leto - jul, avgust;

Moto skup - tokom leta, naj~e{}e krajem jula;

Likovne kolonije - avgust
Me|unarodna, Siseva~ka likovna kolonija i 
\a~ka likovna kolonija;

Jazz Night - 8. septembar;

Etno fest - 15. septembar;

De~ji karneval - 22. septembar;

Mini-tini fest - septembar
Tradicionalni festival de~ijih pesama;

D`ipijada – oktobar;

Me|unarodni sajam 
privrede – oktobar;

Foto-konkurs - decembar
Turisti~ka organizacija jednom godi{nje raspisuje
konkurs za najbolje fotografije u razli~itim 
kategorijama - naj~e{}e su to simboli grada, 
izleti{ta, manifestacije, verski objekti...

Sportska zima - zimski raspust
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MANASTIRI
Crkva Svete Trojice – Para}in

U samom centru grada, na desnoj obali Crnice je para}inska crkva posve}ena Bogu Ocu, Bogu
Sinu i Svetom Duhu. Gra|ena je u srpsko-vizantijskom stilu, unutra{njost je u stilu baroka a ikone
na drvenom ikonostatsu poreklom su iz Rusije. Praznik Trojice, slava je crkve i grada Para}ina.

Pokrov Presvete Bogorodice - Le{je
Za desetak minuta vo`nje putem Para}in - Zaje~ar nailazi se na selo Le{je ispod planine

Babe i u njemu bajkoviti manastir posve}en pokrovu Presvete Bogorodice. Temelji bogorodi~i-
ne crkve ~iji je ktitor `upan Vukoslav, datiraju iz 12. veka, obnavljan je u 15. i 17. veku a sve-
obuhvatna obnova zapo~eta je 2004. Manastir, okru`en izvorima lekovite vode, danas ima
tri crkve i kao svoju slavu slavi Pokrov Presvete Bogorodice 14. oktobra.

Sveta Petka izvorska - Izvor
Nastavljaju}i istim putem u selu Izvor nala-

zi se manastir Sveta Petka. Sa dve crkve pod is-
tim krovom (manja sa ~esticama mo{ti Svete
Petke iz 13. veka i ve}a sa oltarom, iz 14. veka)
zadu`bine su kralja Milutina i Stefana Musi}a.
Monahinje ovog manastira uporedo sa svojom
redovnom slu`bom, neguju `enske osobe
ometene u razvoju sme{tene u Domu nepo-
sredno pored manastirskog kompleksa. U
okru`enju Svete Petke izviru vode za koje se
veruje da le~e o~ne bolesti.

Sveti Nikola Miriklijski - Svojnovo
Manastir se nalazi u selu Svojnovu, na levoj obali Velike Morave, na obroncima planine Juhor.

Crkva je posvecena Svetom Nikoli. Prvo pominjanje manastira datira iz 1377. u povelji Kneza
Lazara manastiru Ravanica. Freske su delimi~no sa~uvane i odgovaraju `ivopisu sa kraja XIV
veka. Ikonostas potice iz XIX veka.

Manastir Svetog Sisoja -
Sisevac

Manastir Sisojevac, sme{ten je na izvori{tu
reke Crnice u izleti{tu Sisevac. Posve}en je Hri-
stovom Preobra`enju i sagra|en je u 14. veku.

IZLETI[TE
Sisevac

U podno`ju Ku~ajskih planina, na 360
metara nadmorske visine, nalazi se Sise-
vac, jedan od bisera turizma u Srbiji. Uda-
ljen je 160 km od Beograda, a samo 20
km od isklju~enja sa auto puta kod ]upri-
je. Sisevac je sme{ten na izvoru reke Crni-
ce u prelepoj kotlini okru`enoj {umama.
Jedinstvena ru`a vetrova ~ini ovo izleti{te
vazdu{nom banjom.

ZANIMLJIVOSTI
Vasina torta - klasik
srpske kuhinje

Ka`u da je Vasina torta autenti~na srp-
ska torta ~iji recept datira jo{ iz davne
1908. Nastala je kao znak zahvalnosti ta-
{te prema zetu, Vasi ^okrljanu iz Para}i-
na, koji je svoju suprugu odveo be~kim le-
karima jer je bilo re~eno da poro|aj mo-
`e ugroziti ̀ ivot deteta i ̀ ene. Supruga Je-
lena je donela na svet zdravo i krupno de-
te, a nama je u amanet ostao recept za
ovaj klasik srpske kuhinje, tortu u kojoj su
kombinovani orasi, narand`a i ~okolada.

Treba imati i na umu da su narand`e
davne 1908. bile pravo malo bogatstvo
zbog ~ega je ova torta bila dragocenost.

SPOMENIK PRIRODE
Vrelo Grze

Nadomak Para}ina, oaza netaknute prirode, planina, pe}ina, bogato izvori{te
vode, reka, dva jezera, ~ist vazduh, o~uvan biljni i ̀ ivotinjski svet. Na podru~ju Spo-
menika prirode Vrelo Grze o~uvane su jedinstvene prirodne pojave - geolo{ko, hi-
drolo{ko i speleolo{ko nasledje, autenti~ne {umske zajednice, raznovrstan biljni i
`ivotinjski svet i njihova stani{ta. Na malom prostoru nalaze se vrelo reke Grze i
pe}ina, {to je veoma retka pojava.

Do vrela se najlak{e dolazi sa regionalnog magistralnog puta Para}in - Zaje~ar,
severno uz dolinu reke Grze, kroz istoimeno vikend naselje do poslednjeg jezera
od koga je vrelo udaljeno nekoliko desetina metara.

BILJNI I 
@IVOTINJSKI SVET
Turisti~ka vrednost

Raznoliki biljni svet koji se javlja u Pomo-
ravlju, rezultat je topografskih, klimatskih,
hidrolo{kih i drugih osobina ovog kraja.

Najve}i kompleksi {uma nalaze se na
Ku~ajskim planinama i na Juhoru. Zastuplje-
ni su bukva, hrast, ostali li{}ari I ~etinari.

U {umama para}inskog kraja ima do-
sta divlja~i. Najvi{e zeca, lisice, jazavca a
mo`e se sresti i vuk. U rejonu pobr|a
dominira krupna divlaja~, kao {to su di-
vlja svinja i srna. Zastupljene su jarebice,
prepelice, {umske {ljuke i fazani. Po na-
pu{tenim meandrima Velike Morave i ba-
rama pored reka ima barskih ptica, di-
vljih plovki i gusaka. Od svih reka na
ovom podru~ju, Velika Morava je najbo-
gatija ribom. Love se mrena, {aran, klen,
smu|, krku{a, a od krupnije ribe, som.

SPORT U PARA]INU
Padobranstvo - na sportskom aerodromu Na{a
krila u Davidovcu kraj Para}ina;
Planinarenje - na Ju`nom Ku~aju, iznad izleti-
{ta Grza su obele`ene planinarske staze, koje su osim
planinarima, namenjene rekreativcima i ljubiteljima
pe{a~enja i prirode. Ure|ene staze postoje i na Juhoru,
Babi, u Petru{koj oblasti, a planinarima su na raspo-
laganju licencirani vodi~i i usluge planinarskog doma
\or|e @ivkovi};
Orijentiring - klub poseduje oko 25 km kva-
dratnih izreambulisanih karata;
Lov - na skoro 50 hektara lovne povr{ine, lovi se zec,
fazan, divlja svinja a nije retka ni pojava jelena;
Ribolov - u Sisevcu, na Moravi i jezeru Buljanka;
Me|unarodni {ahovski festival
Sportsko leto- jul; Otvoreno me|unarodno prven-
stvo u {ahu – januar.

ARHEOL[KI LOKALITETI

Drenovac, Slatina – Turska ~esma
Lokalitet Slatina - Turska ~esma, nalazi se u Drenovcu, 9 km ju-

`no od Para}ina. Nalazi{te se pru`a na re~noj terasi, preko loka-
liteta prolazi auto put Beograd – Ni{. Vi{e od 50 ha povr{ine pri-
pada neolitu, mla|em kamenom dobu. Na lokalitetu u Drenov-
cu prisutne su i starija star~eva~ka i mla|a vin~anska kultura. U
pojedinim delovima lokaliteta, prona|en je i materijal starijeg gvo-
zdenog doba.

Petru{ka oblast
Utvr|enje Petrus, spada u red naj-

ve}ih brdskih utvr|enja srednjove-
kovne Srbije. Nalazi se 11 kilometa-
ra severoisto~no od Para}ina, kod
sela Zabrega, zauzima kamenitu za-
ravan na vrhu brda iznad ulaza u kli-
suru Crnice. Petrus je bio sredi{te po-
grani~ne (kraji{ke) oblasti srpske dr-
`ave u 14. veku i kontrolisao je vezu
Pomoravlja sa dolinom Timoka. Nje-
govi gospodari bili su savremenici ca-
ra Du{ana i kneza Lazara, ̀ upan Vu-
koslav i njegov sin Crep. Na ovoj lo-
kaciji, otkriveni su ostaci praistorijske
gradnje, bakarni nov~i}i iz doba Ri-
mljana, ostaci vizantijskog utvr|enja
iz 6. veka, a veliki deo tvr|ave izgra-
|en je u 12. veku.

Manastir Sisojevac

Drenovac, Slatina

Drenovac, Slatina

Ostaci manastira Namasija 15. vek

Sveta Petka Izvor

Crkva svete TrojiceVrelo Grze

FO
TO

: P
etr

ov
ic 

Bo
jan

 Bo
ka

c



VIII
~ e t v r t a k ,  2 2 .  f e b r u a r  2 0 1 8 .turizam

ije ta~no da je za putovanje
neophodan veliki novac i odva-
janja. Ukoliko `elite da jeftino
putujete, morate biti fleksibilni

po pitanju vremena putovanja. Ili jednostav-
no biti strpljivi. Danas je jeftino putovati avi-
onom, pogotovo nakon uvo|enja lowcost
kompanija. To je sigurno najbolja opcija ako
se obilazi Evropa. Va`no je prijaviti se na saj-
tove lowcost kompanija kako bi vas obave-
{tavali o svojim akcijama kada se povratne
karte do odre|enih evropskih gradova mo-
gu na}i i do 15 ili 20 evra. Kada se putuje
ovim kompanijama, najbitnije je putovati sa-
mo sa ru~nim prtljagom.

U poslednjih par meseci najpoznatije
lowcost kompanije su promenile politiku pr-
tljaga, tako da u su{tini besplatno mo`e da
se unese samo jedna torba odre|ene veli~i-
ne. Sve ostalo se dopla}uje, i to nekada ko-
{ta vi{e negoli sama karta. Va`no je i da se ~e-
kirate preko interneta i da u slu~aju pojedi-
nih avio-kompanija, kao {to je na primer
Ryanair, ponesete od{tampanu bording kar-
tu jer napla}uju kaznu ako je nemate i u pa-
pirnom obliku.

Kada znate destinaciju koju ̀ elite, najbo-
lja je opcija tra`iti „unazad“ najpovoljnije op-
cije za avionski prevoz. To se radi tako {to se
krene od krajnje destinacije pa pogledate
sve okolne aerodrome, pogotovo one na ko-
jima sle}u lowcost kompanije i pogledati ko-
je su dalje mogu}e destinacije. Zatim, od tih
destinacija videti da li se mo`e do}i do nekih
od aerodroma u Srbiji ili u okolnim zemlja-
ma. Dosada{nje iskustvo govori da je naj~e-
{}e najjeftiniji i naj{iri spektar mogu}nosti -
na aerodromu u Temi{varu. Do tog ili drugih
aerodroma najbolje i najudobnije je sti}i

kombi-prevozom, koji, od ku}ne adrese u
Beogradu do Temi{vara, ko{ta duplo jeftini-
je nego taksi od Aerodroma „Nikola Tesla“
do Mirijeva. Za pronalazak leta ili mar{rute
koja je najjeftinija neophodni su sati pretra-
ge na internetu. U toj potrazi mogu pomo}i
sajtovi kao {to su skyscanner.net, momon-
do.com ili kiwi.com, koji imaju niz korisnih
alata i daju niz opcija po pitanju mar{ruta.
Svaku mar{rutu treba detaljno pogledati i
proveriti jer ~esto su najjeftinije varijante pre-
ko Velike Britanije, {to je problem dr`avljani-
ma Srbije zbog neophodnih viza. Postoji i
mogu}nost da se ne upi{e ̀ eljena destinaci-
ja ve} samo „from Belgrade“ (tu je preporu~-
ljivo da dodate i okolne aerodrome ) „to
everywhere“. Tako|e, umesto ta~no defini-
sanog datuma putovanja, mo`e se izabrati i
opcija najjeftiniji mesec „cheapest month“.

Najbitnije pravilo je da se avio-karta kupi
{to ranije jer }e tada biti jeftinija. Ukoliko se
planira neka dalja destinacija, to je svakako
pravilo, i naravno treba imati na umu da {to
vi{e presedanja to }e i karta biti jeftinija. Iako
generalno ljudi ne vole presedanja, ona mo-
gu biti i vi{e nego interesantna ako su du`a
jer se to vreme mo`e iskoristi i za obilazak jo{
jednog grada.

Osim avio-prevoza za obilazak Evrope kao
izuzetno interesantna mogu}nost je kori{}e-
nje vozova. U zemljama EU ipak za razliku od
srpskih vozova re~ je o izuzetno brzom i
udobnom prevozu, ali i u velikom broju slu~a-
jeva skupljem od aviona. U Francuskoj je za
istu destinaciju za voz  potrebno izdvojiti vi{e
od 35 evra, dok autobus ko{ta oko 10 evra.
Problem sa kupovinom autobuskih karata u
Francuskoj je taj {to odre|eni prevoznici pro-
daju karte samo online, odnosno bez mogu}-

nosti da se karta kupi u autobusu. Naravno, i
put duplo du`e traje.

Po pitanju sme{taja isto je najbitnija pre-
traga sajtova, kao {to su booking.com,
airbnb.com ili agoda.com. Na njima po-
stoji {iroka lepeza sme{taja, od hotela, ho-
stela do privatnog sme{taja - soba ili apart-
mana. Treba uzeti u obzir sve opcije sme-
{taja i proveriti jer ~esto mo`e da se desi da
je hostel ili privatni sme{taj skuplji od hote-
la. Posebno na booking.com treba pratiti
„pametne ponude“ gde se sa popustima
nudi sme{taj na ̀ eljenoj destinaciji. Prepo-
ruka je da se uvek rezervi{e sme{taj, ali da
se napomene da }e biti pla}eno na licu me-
stu. Time se izbegava mogu}nost da vam
novac ostane „zarobljen“ iako to nije sme-
{taj koji je vi|en na fotografijama i daleko
je od onog koji ste rezervisali. Najbolja je
opcija da se rezervi{e sme{taj bez ukucava-
nja broja kreditne kartice jer se time i vi {ti-
tite ako sme{taj nije adekvatan. Problem je
{to to dodatno su`ava izbor sme{taja. Na
sajtovima postoji i mapa gde se nalazi sme-
{taj, tako da u kona~nom izboru i to uti~e.
Ukoliko ne `elite da koristite gradski pre-
voz, onda }ete tra`iti sme{taj bli`e atrakci-
jama koje `elite videti. Va`no je da odmah
ne izaberete najjeftiniji sme{taj jer ako je
daleko na periferiji treba uzeti u obzir i tro-

{kove prevoza, tako da kada bi se prora~una-
lo, ispalo bi jeftinije da ste uzeli skuplji sme-
{taj u blizini atrakcija koje `elite videti.

Ne treba juriti sa jedne atrakcije na drugu
i potpuno ubiti ~ar upoznavanja novih stvari
ili propustiti da osetite duh tog mesta. Rim ni-
je samo Koloseum, ve} {etanja mre`om ulica
i „otkrivanja“ lepote „lutanja“. Moskva nije sa-
mo Crveni trg, ve} i kupovina „babu{ki“ na pi-
jaci u Podmoskovlju. Pariz nije samo Ajfelov
toranj, ve} i ispijanje ~a{e vina u nekom ne-
poznatom bistrou i posmatranje prolaznika.
Upravo zbog takvih trenutaka i vredi silno
vreme koje }ete sigurno utro{iti kako biste
na{li najjeftiniju varijantu za put na `eljenu
destinaciju. Ivana Pej~i}

Kako sam osmisliti putovanje?
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