
Veljko Jovanovi}

Centar za organsku proizvodnju
pri Privrednoj komori Srbije,
osnovali smo pre vi{e od dve
godine sa idejom da ispratimo
trendove koji su u svetu, ve}
godinama unazad, prisutni.
Potreba za zdravom, proverenom
hranom po~ela je da menja svest
potro{a~a, naro~ito u Evropi kojoj
smo mi, po prirodi stvari okrenuti,
a taj trend je poprimio takve
razmere da danas u Evropskoj
uniji postoji tr ì{te vredno vi{e od
34 milijarde evra pri ~emu samo
nema~ki ritejl vredi vi{e od 10,5
milijardi. U Francuskoj tr ì{te
organskih proizvoda raste po
stopi od 18 odsto na godi{njem
nivou, dok neke skandinavske
dr`ave na organsku hranu tro{e
oko 200 evra po glavi stanovnika.
U Srbiji se danas ne{to vi{e od
6.000 ljudi bavi tim vidom
proizvodnje i mada broj
proizvo|a~a raste, ipak su
povr{ine, od oko 13.000 hektara,
pod organskom proizvodnjom i
dalje skromne. I tr ì{te organskih
proizvoda prati skromnu
kupovnu mo} stanovni{tva, a
male koli~ine ~ine da su cene tih
proizvoda nesrazmerno vi{e od
cena konvencionalne robe. 

[ta se onda su{tinski
promenilo u organskom pokretu
u Srbiji? Zahvaljuju}i
kampanjama u kojima smo i mi,
uz podr{ku pionira iz Srbija

organike, Terasa kao i partnera
me|u donatorima koji su poput
GIZ-a prepoznali trud na{ih
organizacija i zna~ajno nam
pomogli, u~estvovali, danas
svaka doma}ica mo`e da
prepozna znak za organski
proizvod. Ali, pred nama je jo{
dosta posla da bismo shvatili da
organskom proizvodnjom
~uvamo planetu. Jedno od
najva`nijih pitanja koje treba
postaviti glasi: {ta treba da
uradimo da bismo postali bolji?
Za po~etak, trebalo bi da se
suo~imo sa ~injenicom, i da to
priznamo, da smo mali. To
prakti~no zna~i da proizvo|a~i
organske hrane u Srbiji treba da
shvate da svi zajedno staju na
jedno solidno gazdinstvo i da

jedni druge ne bi trebalo da
posmatraju kao konkurenciju. U
prilog tome svedo~i i podatak da
na{ izvoz organskih proizvoda
ne prema{uje 20 miliona evra,
dok {er na doma}em tr`i{tu,
nezvani~no, ne prelazi jedan do
tri odsto. Zato bi proizvo|a~i, u
saradnji sa institucijama kao
podr{kom, trebalo da grade
srpski organski brend, marku
koja potro{a~ima, naro~ito na
izbirljivom evropskom tr`i{tu,
uliva poverenje. Treba, tako|e,

naglasiti da organski sertifikat
polako postaje prevazi|en, dok
tr`i{ta, naro~ito ona na koja
`elimo da izvozimo, tra`e
takozvani premijum organik
proizvod - robu sa imenom,
poreklom i specifi~nostima koje
}e joj dati dodatnu vrednost i
u~initi da se potro{a~ ose}a
posebnim. 

U vremenu u kome se
konvencionalna proizvodnja na
globalnom nivou priblì ava
organskoj po tehnologiji, mi treba
da stignemo i prestignemo
konkurenciju tako {to }emo sve
inpute koji postoje u EU u~initi
dostupnim. To se mo`e posti}i
tako {to }e podr{ka
proizvo|a~ima u periodu
konverzije biti dovoljno
stimulativna, zatim tako {to }emo
rejonizacijom obezbediti da se u
pojedinim regionima podr`ava
ona proizvodnja koja je za taj
region karakteristi~na. Osim toga,
kooperantski odnosi treba da
budu {to dugoro~niji i zasnovani
na ugovornim obavezama,
naro~ito kada je re~ o kontroli
kooperanata i primeni inputa.
Sertifikacione ku}e, kao garant
kvaliteta, treba da neguju
partnerske odnose sa
proizvo|a~ima, zasnovane na
uzajamnoj odgovornosti uz strog i
beskompromisan nadzor dr`ave.
Zelene pijace ne smeju da budu
mesto na kome se roba kupuje
bez garancije i odgovornosti jer se
poverenje u organski pokret sti~e
upravo u direktnom kontaktu sa
proizvo|a~em. Na kraju, organsku
proizvodnju ne smemo da
posmatramo samo kao tr ì{nu
{ansu. Podseti}u da je organski
pokret nastao me|u malim
proizvo|a~ima koji su ̀ eleli da se
hrane zdravo, a tr ì{te ga je
prepoznalo i usvojilo. 
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A od dr`ave v
miliona dinara
Mirjana Stevanovi}

Podatak da je tek 0,4 odsto
obradivih povr{ina u Sr-
biji obuhva}eno organ-
skom proizvodnjom
(evropski prosek je od

pet do {est odsto, a u Austriji taj
procenat ide i do 20 odsto), dok
se vrednost izvoza tih proizvo-
da kre}e oko 23,1 milion evra
godi{nje, ne zvu~i optimisti~no.
Situacija je utoliko alarmantni-
ja imaju}i u vidu ~injenicu da
Srbija raspola`e velikim poten-
cijalom za razvoj organske pro-
izvodnje, s obzirom na to da je

sedam odsto povr{ina u katego-
riji za{ti}eno zemlji{te, koje je,
ina~e, idealno za pokretanje ta-
kve vrste proizvodnje. Pa u ~e-
mu je onda problem? Ako je su-
diti prema reakcijama proizvo-
|a~a podsticaji namenjeni tom
sektoru su skromni, pa se od dr-
`ave o~ekuje da „odre{i kesu“ i
da naredne godine izdvoji vi{e
sredstava iz bud`eta za te name-
ne. U tom slu~aju, tvrde, organ-
sko tr`i{te u Srbiji, verovatno,
ne bi bilo na nivou statisti~ke

gre{ke. U prilog tome da je zah-
tev za pove}anjem podsticaja
opravdan govori i podatak da
najve}i deo organskih proizvo-
da zavr{i na inostranom tr`i{tu. 

Da se stvari, ipak, kre}u u po-
zitivnom smeru na to ukazuje
najava ministra poljoprivrede,
vodoprivrede i {umarstva Brani-
slava Nedimovi}a da }e subven-
cije za organsku poljoprivrednu
proizvodnju, ve} naredne godi-
ne, biti pove}ane. Naime, Bud`e-
tom za 2020. za agrar je predvi-
|eno oko 47,2 milijarde dinara,
pri ~emu je obavezan iznos sub-
vencija, od oko 35,6 milijardi di-
nara, za 900 miliona dinara ve}i
nego prethodne godine. S druge
strane, u~e{}e poljoprivrede i ru-
ralnog razvoja u ukupnom naci-

onalnom bud`etu idu}e godine
bi}e 3,54 odsto, {to je ispod o~e-
kivanja poljoprivrednika. Treba,
tako|e, naglasiti da se uvode po-
sebne mere podr{ke namenjene
mladim poljoprivrednicima,
proizvo|a~ima organske hrane,
vinarima... koji bi trebalo da o~e-
kuju dva do tri puta ve}i iznos
subvencija. Osim toga, agrar je

Iz radionice kreativnog tima studenata Poljoprivrednog fakulteta u Beogradu iza{ao slatko-slani sir MOCaMELA

Mocarela sa ukusom meda i melase
Jedna ideja kreativnog tima

studenata koji su ~inili Jana
Simonovi}, Ana Nedeljko-
vi}, Marija Hristov, Dejana
Kolovi}, Du{an \uri} i Ni-

kola Mimi}, uz mentorsku podr-
{ku prof. dr Jelene Mio~inovi} i
dr Zorane Miloradovi} sa Poljo-
privrednog fakulteta - Univerzi-
teta u Beogradu, uspe{no je rea-
lizovana i zahvaljuju}i tome pred
izbirljivim potro{a~ima organ-
skih proizvoda pojavio se ekolo-
{ki premijum proizvod - sir MO-
CaMELA zanimljivog sastava i
izgleda. O kakvom je proizvodu
re~ i koliko je vremena trebalo da
pro|e od ideje do realizacije o to-
me za Danas govori Jana Simo-
novi}, vo|a tima studenata.

- Ideja o kreiranju inovativnog
proizvoda od mleka rodila se na

predavanjima. Namera je bila da
se stvori interesantna kombina-
cija slanog i slatkog ukusa, kakav
je MOCaMELA sir. Re~ je o siru
parenog testa, u kombinaciji sa
medom i melasom, slatkaste no-
te i veoma specifi~nog mramori-
ranog izgleda. Presvu~en je p~e-
linjim voskom ~ime smo ̀ eleli da

uka`emo na va`nost prirodnih
materijala. Naziv MOCaMELA
osmi{ljen je tako da podse}a na
sir mocarela koji pripada istoj vr-
sti sireva, a MEL je latinski naziv
za med, ali i asocijacija na doda-
tu melasu. Kreiranje proizvoda
po~elo je na Poljoprivrednom fa-
kultetu, a nakon toga nam je, za-

hvaljuju}i mlekari „Granice“ iz
Mladenovca, pru`ena prilika da
proizvodnju ostvarimo i u indu-
strijskim uslovima - ka`e Jana. 

Zanimljivo je da je jedan od
sastojaka sira i melasa. Re~ je,
ina~e, o sporednom proizvodu
industrije {e}era koji do sada ni-
je bio, bar ne u ve}oj meri, za-
stupljen u doma}oj prehrambe-
noj industriji, mada se u razvi-
jenim zemljama sve vi{e koristi
u ljudskoj ishrani. Karakteristi-
~an mramorni izgled preseka
ovaj sir duguje upravo melasi,
koja je u izvesnoj meri doprine-
la i formiranju specifi~nog uku-
sa. S druge strane, tvrdi na{a sa-
govornica, posmatrano sa eko-
nomskog i ekolo{kog aspekta,
kori{}enje sporednih proizvoda
predstavlja dobar potez. 

Da je re~ o proizvodu koji je
nai{ao na dobar prijem kod po-
tencijalnih potro{a~a {to im je,
kako ka`u na{i sagovornici, do-
datni motiv da razmi{ljaju o
komercijalizaciji, ali i kreiranju
novih proizvoda, o tome svedo-
~e priznanja kojima se sir MO-
CaMELA ve} okitio. Tako je,
recimo, na studentskom tak-
mi~enju u kreiranju eko inova-
tivnih proizvoda - Ekotrofelija,
u jakoj konkurenciji (u~estvo-
valo je devet timova sa tri uni-
verziteta) sir MOCaMELA po-
neo titulu pobednika, a na saj-
mu hrane ANUGA u Kelnu,
ovaj tim je zauzeo sedmo me-
sto {to je jedan od najboljih pla-
smana Srbije na toj presti`noj
manifestaciji (sir je predsta-
vljen i na nedavno odr`anoj

manifestaciji Belgrejd fud {ou,
kao i na X Balkan ~iz festivalu
na kome je osvojio priznanje za
najbolju inovaciju).

Na pitanje da li Srbija, kad je
re~ o kvalitetu sira, mo`e da
konkuri{e svetski poznatim
proizvo|a~ima iz, recimo, Itali-
je i Francuske, Jana isti~e da je
to te{ko proceniti imaju}i u vi-
du da je re~ o dr`avama vode-
}im proizvo|a~ima sireva u
svetu. Podse}a, ipak, da Srbija
ima dugu tradiciju u proizvod-
nji i potro{nji sireva pa je, ima-
ju}i to u vidu, „evidentno da bi-
smo imali {ta da ponudimo
ukoliko zajedni~kim snagama
radimo na podizanju kvaliteta,
brendiranju i ponudi, kako tra-
dicionalnih, tako i inovativnih
proizvoda“. M. Stevanovi}

Nikolina {umska tajna

Nikola Stani{i} iz Veter-
nika bavi se preradom
{umskih pe~uraka,
ubranih u prirodi, na
planinama Srbije. Na

tu ideju do{ao je razmi{ljaju}i o
tome {ta nedostaje na{em tr`i-
{tu hrane. Znaju}i da je Srbija
bogata pe~urkama, uz podr{ku
roditelja i podsticajna sredstva,
iskoristio je priliku da svetu pre-
zentuje blago na{e zemlje i nje-
nih planina. Sada se premijum
namazi od pe~uraka izvoze na
slovena~ko, ~e{ko, crnogorsko,
belgijsko i ameri~ko tr`i{te, a u
pripremi je isporuka namenje-
na potro{a~ima u Bugarskoj.

- Do sada niko nije pravio
proizvode od organskih pe~ura-
ka, koje ne mogu da se uzgajaju
u ve{ta~kim uslovima, nego ra-
stu isklju~ivo u prirodi u organ-
skom okru`enju. Mi smo prvi
koji smo takav proizvod lansira-
li na tr`i{te. Uz to smo i prva
start up firma u industriji hrane
koja je, zahvaljuju}i brzom ra-
stu brenda i ugovorenom izvo-
zu u ^e{ku i Crnu Goru, ve} u
prvoj godini poslovanja, dobili
kredit od banke - po~inje pri~u
Nikola Stani{i}.

Uz opasku da je industrija
hrane slo`ena grana Nikola isti-
~e da ulazak u bitku sa brendo-
vima, od kojih su neki prisutni
na tr`i{tu vi{e od 20 godina i
mogu da pla}aju skupe televizij-
ske reklame i da zakupljuju naj-

bolje pozicije u marketima gu-
{e}i tako male proizvo|a~e, nije
nimalo lak posao.

- Ali na{a prednost od samog
po~etka bila je kvalitet proizvo-
da, kao i mlad, energi~an tim
ljudi. Koristimo digitalni mar-
keting, radimo promocije i de-
gustacije u objektima velikih tr-
govinskih lanaca, {to je dalo
najve}e efekte, jer potro{a~ ne
zna {ta se nalazi u tegli dok ne
proba proizvod. U svemu tome
nam je zna~ila podr{ka USAID
projekta, jer smo posle samo tri

meseca postojanja brenda oti{li
na najve}i sajam premijum hra-
ne „Fancy Food Show“ u Nju-
jorku. To je bila prilika da uspo-
stavimo va`ne kontakte na tr`i-
{tu SAD i evo ve} u oktobru kre-
nule su prve isporuke na{ih
proizvoda za najve}eg onlajn tr-
govca na svetu, ameri~ki Ama-
zon - obja{njava Stani{i} i doda-
je da su njihovi namazi od pe~u-
raka prisutni u rafovima 500
prodavnica u Srbiji.

Firma Stani{i} Bio jo{ uvek
ne ispunjava jedan od uslova -
dve godine poslovanja, tako da
ne mo`e da koristi podsticaje
dr`ave namenjene organskoj
proizvodnji, ali u planu je da ve}
naredne godine konkuri{u za ta
sredstva iz agrarnog bud`eta.
Sada su u fazi pregovora oko
strate{kog partnerstva sa kom-
panijom Nektar grupom.

M. Pudar

ORGANSKA PROIZVODNJA U SRBIJI - VE

Iskustvo govori da ekolo{ki premijum proizvodi te{ko nalaze put do tr`i{ta {to se,
ako je suditi prema prvim, pozitivnim, reakcijama potro{a~a, ne bi moglo re}i za
MOCaMELA sir. S obzirom na to da je proizvod nastao kao deo studentskih aktiv-
nosti jo{ uvek se razmatra mogu}nost komercijalizacije njegove proizvodnje. „Pre-
ma na{im procenama na doma}em tr`i{tu ima prostora za inovativne ekolo{ke i
premijum proizvode, jer ima potro{a~a koji su za njih veoma zainteresovani. U
ovom trenutku na na{em tr`i{tu dominiraju premijum proizvodi iz uvoza, ali mi
verujemo da i doma}i proizvo|a~i imaju potencijala da ponude sopstvenu premi-
jum paletu, posebno ukoliko proizvode razvijaju u saradnji sa fakultetima i dru-
gim nau~noistra`iva~kim institucijama“, isti~e Jana Simonovi}, vo|a tima stude-
nata CandyMoo.

Doma}e tr`i{te otvoreno za ekolo{ke proizvode

U Srbiji je registrovano manje od 7.000 
mo njih 500 su nosioci sertifikata, ostali s
sa dr`avama u regionu, koje su ~lanice E
|a~a {to ne ~udi imaju}i u vidu ~injenicu
va, tako i EU, mnogostruko ve}i. S druge s
`ave van EU i ta prednost se ne ogleda sa
za razvoj organske proizvodnje, a naro~
proizvo|a~i prepoznati na inostranom t
procenat) rast izvoza organskih proizvod

Samo 500 nosilaca sertifikata

- Strate{ko partnerstvo je veoma dobra opcija, jer osim finansijske podr{ke dobija-
mo i „vetar u le|a“ od velikog igra~a koji }e nam pomo}i da se bolje pozicioniramo
na tr`i{tu. Na sajmu Belgrejd fud {ou imali smo sastanke sa predstavnicima najve-
}ih srpskih brendova, ali je najve}e interesovanje za na{ proizvod pokazala kompa-
nija Nectar, sa kojom smo u pregovorima i prolazimo kroz razne faze, od procene
potencijala doma}eg i inostranog tr`i{ta, do mogu}nosti {irenja palete proizvoda.
Nektar grupu smo prepoznali kao dobrog strate{kog partnera i nekog ko mo`e na{
start-ap da oja~a i bude mu oslonac za dalji razvoj - pri~a za Danas Nikola Stani{i}.

Pregovori o strate{kom partnerstvu sa Nectarom

Predlogom bud`eta 
za 2020. za agrar je
predvi|eno 47,2 
milijarde dinara, pri 
~emu je obavezan 
iznos subvencija, 
od oko 35,6 milijardi
dinara, za 900 miliona
dinara ve}i nego 
prethodne godine
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i{e od 250 
a subvencija

inkorporiran i u najavljeni naci-
onalni investicioni plan, a sude}i
prema najavama investicije }e
biti usmerene ka pove}anju kon-
kurentnosti doma}e poljopri-
vredne proizvodnje. 

Iz Slu`be za organsku proiz-
vodnju Privredne komore Srbi-
je dobili smo podatak da broj re-
gistrovanih proizvo|a~a organ-

skih proizvoda ne prema{uje
7.000. Procenjuju, tako|e, da je
realno o~ekivati da }e najavljeno
uve}anje subvencija podsta}i
neke od malih proizvo|a~a da
pre|u iz konvencionalne u or-
gansku poljoprivrednu proiz-
vodnju. Ina~e, prema va`e}em
Pravilniku, podsticaji za organ-
sku biljnu proizvodnju vi{i su za
120 odsto nego za konvencio-
nalnu, a kada je re~ o organskoj
sto~arskoj proizvodnji podstica-
ji su vi{i za 40 odsto. Prema po-
dacima te Slu`be u 2019. je na
ime subvencija za organsku pro-
izvodnju izdvojeno 108 miliona
dinara - 90 miliona za sto~arsku
i 18 miliona za organsku biljnu
proizvodnju. U narednoj godini
iznos subvencija prema{i}e 250
miliona dinara.

Komentari{u}i podatak da se
samo 0,4 odsto obradivih povr-
{ina u Srbiji koristi za organsku
proizvodnju u toj Slu`bi isti~u
da se procenat u~e{}a obradivih
povr{ina pod organskom proiz-
vodnjom ne mo`e posmatrati
isklju~ivo kroz visinu dr`avnih
podsticaja, ali ne spore da je re-
alno o~ekivati da }e najavljeno
uve}anje subvencija pozitivno
uticati na rast broja proizvo|a-
~a. Ukazuju i na ~injenicu da je

organska proizvodnja radno in-
tenzivnija u pore|enju sa kon-
vencionalnom, odnosno zahte-
va anga`ovanje ve}eg broja rad-
ne snage koje nema dovoljno i
to je prema oceni ~lanica PKS
„primaran i hroni~an problem,
ve}i od iznosa subvencija“.

Treba, tako|e, naglasiti da je
organska proizvodnja i nova iz-
vozna {ansa imaju}i u vidu da je
tr`i{te zapadne Evrope, gde je
standard stanovni{tva na znat-
no vi{em nivou nego kod nas,
{irom otvorilo vrata organskim
proizvodima. ̂ injenica je, tako-
|e, da tr`i{te organskih proizvo-
da u svetu bele`i konstantan i
stabilan rast. Najvi{e {ansi da
plasiraju svoje proizvode srpski
proizvo|a~i imaju na tr ì{tu EU,
kako zbog njegove blizine, tako
i zbog Sporazuma o slobodnoj
trgovini koji olak{ava pristup
tom tr`i{tu. Korak u dobrom
smeru ve} je na~inila Asocijacija
Serbia Organica ~ija je misija da
povezuje proizvo|a~e iz tog sek-
tora pru`aju}i im informacije
va`ne za njihov dalji razvoj. Na-
pravljena je baza podataka pro-
izvo|a~a koji su povezani elek-
tronskim putem i mogu da ko-
municiraju sa kolegama iz vi{e
od 100 zemalja {irom sveta. 

Mihailo Jankovi}, direktor Nectar Grupa

Liderska pozicija na 
Balkanu na{ strate{ki cilj

Ove godine krenuli smo sa
ulaganjima u najve}u
planta`u organskih ja-
buka u Srbiji, u Vladi~i-
nom Hanu, i u prvoj fazi

investirali smo u zasade na 45
hektara: Plan je da u naredne ~e-
tiri godine jabukama zasadimo
svih 114 hektara. U prvoj godini
prinos je premašio 300 tona i to
najboljih sorti organskih jabuka.
U opremu i sadnice ulo`eno je
200.000 evra, a u naredne ~etiri
godine planiramo da investira-
mo ukupno 500.000 evra. Or-
ganske jabuke koristi}emo za
proizvodnju organske de~ije hra-
ne brenda Frutek, zatim Life or-
ganskih sokova i, prvih na tr ì{tu,
organskih ce|enih sokova. Do
sada smo u Vladi~in Han ulo ìli
više od 15 miliona evra jer ̀ elimo
da, zajedno sa dr`avom i lokal-
nom samoupravom, revitalizuje-
mo taj kraj - ka`e u razgovoru za
Danas Mihailo Jankovi}, direktor
Nectar Grupa i podse}a da je
opredeljenje kompanije proiz-
vodnja zdravih proizvoda, sa do-
datom vredno{}u, kako za potro-
{a~e u Srbiji, tako i {irom sveta.

Nesumnjivo, u ovom seg-
mentu srpskog agrobiznisa le-
`i ogroman izvozni potencijal
koji nije dovoljno iskori{}en.
Kakva su iskustva Nectara kad
je re~ o plasmanu organskih
sokova na inostrano tr`i{te?

- Nectar ima veliko iskustvo u
plasmanu robe na druga tr`i{ta
jer izvozimo u više od 60 zemalja,
na pet kontinenata i ~ak 30 odsto
na{eg prometa ~ini izvoz. Otvori-
li smo tr ìsta zamalja Beneluksa,
a plan je osvajanje tr ì{ta Bliskog
Istoka i Kine. Ove godine imali
smo zapa`ene nastupe na Gul-
food sajmu u Dubaiju, i na  Anu-
gi gde smo predstavili premijum
proizvode, poput organskih i
proizvoda sa geo poreklom. Ve-
rujemo da upravo na inostranim
tr ìštima treba da se profili{emo
u domenu zdrave organske hra-
ne, hrane koja ima za{ti}eno po-

reklo poput naše Ariljske maline
i Obla~inske vi{nje. I tu }emo is-
koristiti sva svoja iskustva koja
nisu zanemarljiva s obzirom na
to da smo zaokru ìli proizvodnju
organske hrane u svim segmen-
tima. Osim najve}e organske
planta`e jabuka, kroz zajedni~ku
investiciju sa Global Seed, vlasni-
kom jedne od najve}ih farmi or-
ganskog mleka u Evropi koja se
nalazi u ^urugu, krenuli smo u
proizvodnju organskih mle~nih
proizvoda, a ula`emo i u dalji raz-
voj organske de~ije hrane. Intere-
santno je napomenuti da najve}i
procenat u~e{}a (oko 50 odsto) u
organskim proizvodima u Evro-
pi, ima upravo de~ija hrana. Da-
kle, na{ strate{ki cilj je usmeren
na gra|enje liderske pozcije na
Balkanu i u proizvodnji organske
hrane u premijum segmentu, sa
dodatom vredno{}u, ali i isko-
rak na tr`i{ta EU, Bliskog istoka
i Kine. 

Veliki iskorak u poslovnom
smislu Nectar je napravio us-
postavljanjem partnerskog od-
nosa sa firmom Global Seed,
što bi trebalo da rezultira iz-
gradnjom fabrike organske
hrane. Mo`e li to da popravi,
ina~e skroman, izvozni bilans
organskih proizvoda iz Srbije?

- Podaci govore da je u perio-
du od 2000. do 2012. godine u
svetu zabele`ena stopa rasta or-

ganske proizvodnje (premijum
segment) od oko osam odsto, a
od 2013. do 2018. godine ta pro-
izvodnja je rasla po stopi od oko
pet odsto. Jasno je da Srbija, sa
svojim klimatskim uslovima,
kvalietetom zemlji{ta i pozicijom
treba da ide u tom pravcu. Veru-
jemo da ima puno prostora da Sr-
bija bude prepoznata kao izvor
dobre, kvalitetne, ukusne hrane
sa organskim poreklom. Upravo
to je razlog za na{ ulazak u joint
venture projekat i kompaniju Bio
Panon. Planiramo da razvijemo
nove kategorije proizvoda i ponu-
dimo visoko kvalitetan portfolio
pod brendom Farma Organica
organskog mleka, sireva, vo}nih
jogurta, pavlake, namaza. To je
naš veliki iskorak na tr ì{tu s ob-
zirom na to da prvi put ulazimo u
partnersku investiciju jer smo
prepoznali prave partnere sa ko-
jima smo uskladili viziju razvoja.

Nesporno je da na policama
supermarketa sve vi{e mesta
zauzimaju organski proizvodi.
U kojoj meri Nectar oslu{kuju
`elje sve zahtevnijih potro{a~a
koji su spremni da prednost
daju organskim proizvodima
proverenog porekla?

- Potro{a~i `ele da imaju što
više informacija o poreklu hrane
- odakle poti~e, na koji na~in je
proizvedena, da li je sigurna za
konzumaciju i ekolo{ki odr`iva,
odnosno koja se, kolokvijalno re-
~eno, „pri~a“ odigrava u pozadini
brenda. Spremni su da plate vi{e
za kvalitet i autenti~nost. Ako ta-
ko postavimo stvari onda nije te-
{ko zamisliti na{ sok, na primer
od Ariljske maline sa za{ti}enim
geo poreklom, na policama ev-
ropskih supermarketa, a na na-
ma je da onda to poverenje koje
evropski potro{a~ pokloni na{em
proizvodu opravdamo kvalite-
tom proizvoda u ambala ì. Prati-
mo, dakle, trendove i razumemo
`elje potro{a~a i zato smo i krenu-
li u organsku proizvodnju, za{ti-
tu geo porekla, kao i u zajedni~ko
ulaganje u organsku proizvodnju
mleka i mle~nih proizvoda.

M. Stevanovi}

LIKI, ALI I NEISKORI[]ENI POTENCIJAL 

U Evropi je ovaj sektor veoma razvijen, ilustracije radi samo u Nema~-
koj vrednost organskog tr`i{ta dosti`e 11 milijardi evra, ali bi i Srbija mo-
gla dobro da se pozicionira na nekoj od ni{a predvi|enoj za manje igra-
~e. Da li to podrazumeva i ozbiljniju strategiju dr`ave, poput, recimo,
javno-privatnog partnerstva? 
- Na tome se ve} uveliko radi. Tako smo, recimo, u saradnji sa Ministarstvom poljo-
privrede, EBRD i Organizacijom za hranu i poljoprivredu UN, prvi put za{titili geo-
grafsko poreklo Obla~inske vi{nje i Ariljske maline, ~ime se stvaraju uslovi za pozi-
tivnu diferencijaciju proizvoda iz Srbije na globalnom tr`i{tu i dodaje vrednost ne
samo sirovini ve} i gotovim proizvodima i ekonomiji. Osim toga, Privredna komo-
ra Srbije je inicirala, i u komunikaciji sa nadle`nim dr`avnim institucijama, radi na
re{avanju klju~nih pitanja vezanih za razvoj doma}e organske proizvodnje i tr`i{ta
organskih proizvoda, kao {to su harmonizacija propisa sa me|unarodnim standar-
dima, registracija preparata za najsavremeniju za{titu bilja i semena i uskla|ivanje
podsticajnih mera sa realnim potrebama proizvo|a~a. Sve to ukazuje na ~injenicu
da je organska proizvodnja dugoro~ni strate{ki cilj na{e dr`ave, dok je ova vrsta pro-
izvodnje velika {ansa kako za velike, tako i za male proizvo|a~e. Geo poreklo i da-
lje ulaganje u organsku proizvodnju su fokus Nectara i time ̀ elimo da pomognemo
da se Srbija kvalitetnim proizvodima pozicionira na svetskom tr`i{tu.

Pozitivna diferencijacija proizvoda iz Srbije

proizvo|a~a organskih proizvoda, ali sa-
su u kooperantskom odnosu. U pore|enju
EU, Srbija ima znatno manji broj proizvo-

da su subvencije i podr{ka kako tih dr`a-
strane mi smo u prednosti u odnosu na dr-
amo u broju proizvo|a~a, ve} i u uslovima
~ito u strukturi te proizvodnje. Da su na{i
tr`i{tu na to ukazuje stabilan (dvocifreni
da.

Tim koji pobe|uje: Studenti Poljoprivrednog
fakulteta u Beogradu sa mentorima

Organska proizvodnja u Srbiji - govor brojki
0,4 odsto zemlji{ta pod organskom proizvodnjom
7.000 - broj registrovanih proizvo|a~a organskih proizvoda
500 - broj nosilaca sertifikata
108 miliona dinara - iznos subvencija u 2019. 
250 miliona dinara - iznos subvencija u 2020.

Planiramo da ponudimo visoko kvalitetan portfolio, 
pod brendom Farma Organica, organskog mleka 
i mle~nih proizvoda: Mihailo Jankovi}
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U paleti Es komerca u Prijepolju 15 sertifikovanih organskih proizvoda

Spremni za vreme zdrave 
hrane koje tek dolazi

Za bavljenje organskom
proizvodnjom neop-
hodno je zdravo okru-
`enje, ali je jo{ bitnija
svest onih koji se tom

proizvodnjom bave. Treba, ta-
ko|e, naglasiti da je za razliku
od konvencionalne proizvod-
nje ~iji je primarni cilj prinos, u
organskoj proizvodnje akcenat
stavljen na kvalitet proizvoda.
Na{e preduze}e je kroz vi{ego-
di{nju saradnju sa primarnim
proizvo|a~ima izgradilo part-
nerski odnos zasnovan na po-
verenju i obostranom zadovolj-
stvu. U ovom trenutku sara|u-
jemo sa oko 100 primarnih
proizvo|a~a organskog vo}a i
povr}a koji rade sa nama i za
nas. Zahvaljuju}i toj saradnji, sa
robnom markom „VOLIM
Dobro u ljudima“, prisutni smo
na tr`i{tu sa 15 sertifikovanih
organskih proizvoda. U paleti
organskih proizvoda su sokovi
od maline, kupine, vi{nje i dre-
na, kao i organski d`emovi od
maline, kupine, {ljive, vi{nje i
{ipurka. Osim toga, mo`emo se
pohvaliti i organskim testeni-
nama od heljde i spelte, kao i sa
dodatkom jaja. Jedini smo do-

ma}i proizvo|a~ organskih te-
stenina na rafovima velikih tr-
govinskih lanaca - ka`e u raz-
govoru za Danas D`enan Juso-
vi}, izvr{ni direktor Sektora
agrar u preduze}u Es komerc
~iji je koncept „hrana na{eg
kraja“ baziran na netaknutoj
prirodi i proizvodnji sirovina u
ekolo{ki prihvatljivim, ali i stro-
go kontrolisanim, uslovima.

Na pitanje kako pove}ati,
ina~e skromne, povr{ine pod
organskom proizvodnjom, Ju-
sovi} isti~e da je ozbiljnije sub-
vencionisanje poljoprivredne,
naro~ito organske, proizvod-
nje neophodno za njen opsta-
nak. Nagla{ava da je organska
proizvodnja zahtevna ne samo
kad je re~ o znanju, ve} i o fi-
nansijskim ulaganjima. 

- Dug je put do izlaska nekog
novog proizvoda na tr ì{te. Po-
~ev od od analize i sertifikacije i
drugi uslovi moraju biti ispo-
{tovani, a koliko }e taj proces
trajati to zavisi od finansijskog
potencijala proizvo|a~a, ali i od
interesovanja tr`i{ta za nekim
proizvodom. Svi u lancu, od
obrazovnih institucija, preko
zdravstvenih centara, medija,
do trgova~kih lanaca, moraju
da preuzmu na sebe teret odgo-
vornosti za kolektivno zdravlje
nacije. Svi mo`emo da damo

doprinos podizanjem svesti
potro{a~a o neophodnosti bri-
ge o zdravlju i konzumiranju
zdravih namirnica. Time }emo
uve}ati tr ì{te i dati {ansu ma-
lim proizvo|a~ima da plasiraju
svoje proizvode i unov~e svoj
trud - smatra Jusovi}.

Komentari{u}i situaciju u
vezi sa ulaskom organskih
proizvoda u trgovinske lance,
na{ sagovornik ka`e da su tr-
govci, svesni ~injenice da po-
tro{a~i polako menjaju svest o
zna~aju zdravog na~ina ishra-
ne, spremni da ~ine ustupke
proizvo|a~ima tih proizvoda
tako {to ih promovi{u i bolje
pozicioniraju na rafovima.
„Na{e iskustvo u vezi sa pozi-
cioniranjem robe na rafove
najve}ih trgovinskih lanaca je
vi{e nego pozitivno i uvereni
smo da dolazi vreme zdrave i
organske hrane“, zaklju~uje
Jusovi}. M. Stevanovi}

Privatni biznis iz ugla preduzetnica - {ta ih mu~i a {ta o~ekuju od dr`ave 

Na listi zahteva poreske 
olak{ice i ve}i podsticaji
Beograd/Kragujevac - Iako or-
ganska proizvodnja hrane dobi-
ja na zamahu ~injenica je da
malim proizvo|a~ima, a takvi
dominiraju u ovom sektoru, ni-
je lako da se izbore sa
svim neda}ama koje
ova svojevrsna avantu-
ra donosi. Ako se tome
doda da se za proizvod-
nju organskih proizvo-
da naj~e{}e opredeljuju
`ene, i to one iz tzv. ra-
njive kategorije (45+)
koje te`e dolaze do po-
sla, onda bi podr{ka dr-
`ave, ka`u, morala da
bude ve}a.

- U avanturu pred-
uzetni{tva upustila
sam se po{to sam
ostala bez posla, a ide-
ja da krenem sa proiz-
vodnjom vo}no ener-
getskih proizvoda
„NatBar“proizi{la je iz

li~nog `ivotnog stila koji pod-
razumeva ljubav prema priro-
di, planinarenju i zdravom
na~inu `ivota i ishrane. Zani-
mljivo je da je u trenutku dok

sam razmi{ljala ~ime }u da se
bavim, a to je bilo 2016. godi-
ne, Regionalna agencija za
razvoj i evropske integracije
raspisala konkurs za dodelu

bespovratnih sred-
stava za pokretanje
start ap preduze}a,
uz mentorsku po-
mo}. @ene su, kao
podsticaj, dobijale
dodatne bodove u
rangiranju. Ta podr-
{ka bila je dovoljna
za pokretanje male,
ku}ne proizvodnje.
Ali, najve}i problem,
pogotovo za male
preduzetnike, pred-
stavlja ulaganje u
male serije ambala-
`e, do koje se ne sa-
mo te{ko dolazi, ve}
je i do osam puta
skuplja nego velike
serije - pri~a za Da-
nas Nata{a Deliba{i}

iz Beograda, vlasnica predu-
zetni~ke radnje Fruit Fusion.

Kao u~esnik pro{logodi-
{njeg USAID projekta za razvoj
premijum hrane Nata{a je do-
bila priliku da se njeni zdravi
slatki{i na|u u tridesetak pro-
dajnih objekata trgovinskog
lanca Delez. Trenutno poku{a-

va da na|e sredstva za pro{ire-
nje proizvodnje, ali to je, kako
ka`e, gotovo nemogu}a misija
budu}i da kao po~etnik u pri-
vatnom biznisu nema dovo-
ljan kredibilitet. Smatra da
preduzetni{tvo treba podstica-
ti i razvijati bez obzira na to da
li je re~ o `enskom, mu{kom,
ili porodi~nom. „Dr`ava bi tre-
bala na sve mogu}e na~ine da
nam pomogne, bilo kroz
umre`avanje raznih grana in-
dustrije, ili kroz poreske olak-
{ice, podr{ku u sajamskim na-
stupima, nabavku opreme...“,
nagla{ava Nata{a.

Da je svaki po~etak te`ak to
nam je u razgovoru za Danas
potvrdila i Vanja Stojanovi},
predstavnica firme Emisia Gre-
enhouse u Kragujevcu, koja se
ve} tri godine bavi hidropon-
skom proizvodnjom organ-
skog paradajza, a od ove godi-
ne u ponudi imaju i su{eni pa-
radajz. Sa tim proizvodom, pla-
siranim pod imenom „Iz moje
ba{te“, prvi put su se na tr ì{tu
pojavili na manifestaciji Bel-
grejd fud {ou i ve} su privukli
pa`nju potencijalnih potro{a~a.

- Nijednom privredniku u
Srbiji nije lako, nama malim
proizvo|a~ima pogotovu.
Imate neku viziju, svesni ste

~injenice da su potrebna veli-
ka ulaganja, a opet zavisite od
toga da li }ete uspeti da naba-
vite sredstva neophodna za
po~etak biznisa. U opremu,
koju smo nabavili u Holandiji,
Velikoj Britaniji i Francuskoj,
mnogo smo ulo`ili. Imamo
plastenik od 600 kvadratnih
metara i na povr{ini od 300
kvadrata u sezoni mo`e da se
dobije ~ak ~etiri tone organ-
skog paradajza u hidroponiji.
Na moju inicijativu krenuli
smo sa su{arom, jer sam pro-
cenila da se u Srbiji gotovo ni-
ko ne bavi proizvodnjom su-
{enog paradajza, ranije je bilo

nekih poku{aja - ka`e na{a sa-
govornica i dodaje da su sva
ispitivanja kvaliteta su{enog
paradajza obavljena na Teh-
nolo{kom institutu u Novom
Sadu.

Obja{njava da se paradajz
su{i na temperaturi do 45 ste-
peni, zatim se pakuje u tegle i
preliva sa 100 odsto maslino-
vim uljem i mo`e da se dr`i na
sobnoj temperaturi. Da je re~
o zdravom proizvodu o tome
svedo~i podatak da se para-
dajz gaji u kokosovom humu-
su, a prska se isklju~ivo ~ajem
od koprive i surutkom od ko-
zijeg mleka. R. Markovi}

- Svaku vrstu preduzetni{tva, bez obzira na to 
da li je re~ o ̀ enskom, mu{kom, ili porodi~nom, 
dr`ava bi trebalo da podsti~e, bilo kroz 
umre`avanje raznih grana industrije, ili kroz 
poreske olak{ice, podr{ku u sajamskim 
nastupima, nabavku opreme - smatra 
Nata{a Deliba{i}, vlasnica Fruit Fusion.

- Kao proizvo|a~i imamo primedbu na Zakon o organskoj proizvodnji hrane,
kojim nisu precizirani uslovi hidroponske proizvodnje organskog povr}a, {to
je ina~e u svetu ve} praksa. Insistiramo na izmenama i dopunama tog Zako-
na, kako bismo i mi koji se bavimo tom vrstom proizvodnje organske hrane
mogli da dobijemo sertifikat, ali i podsticaje na koje do sada nismo mogli da
ra~unamo. Ja sam privrednik 38 godina i da nisam po~ela da se bavim biljem
ne znam {ta bih - nagla{ava Vanja Stojanovi}, predstavnica firme Emisia Gre-
enhouse u Kragujevcu.

Sertifikat i za hidroponsku proizvodnju

Nesumnjivo, u organskoj proizvodnji le`i ogroman izvozni potencijal koji nije
dovoljno iskori{}en. Izvozni bilans organskih proizvoda bi se, prema oceni na-
{eg sagovornika, mogao popraviti uz dodatno anga`ovanje institucija koje ima-
ju kapacitet da „otvore vrata“ evropskog i svetskog tr`i{ta na{im proizvodima.
„Svi pokazatelji ukazuju na to da je aktuelan trend rasta tr`i{ta organskih pro-
izvoda, kako kod nas tako i u inostranstvu, ali problem je {to do tog tr`i{ta nije
lako do}i. Preduslov za to je standardizacija proizvodnje kako bi krajnji potro{a~
bio sigurnost da je hrana koju kupuje proizvedena u adekvatnim uslovima i pre-
ma strogo utvr|enim standardima o kvalitetu i bezbednosti. S druge strane, dr-
`ava bi, preko svojih institucija, trebalo da promovi{e proizvo|a~e, a onima ko-
ji imaju izvozni potencijal da pomogne da iza|u na inostrana tr`i{ta tako {to }e
im omogu}iti da se pojave na nekom od referentnih evropskih sajmova organ-
ske hrane, kao {to je recimo Biofach u Nema~koj“, poru~uje D`enan Jusovi}.

Osvajanje inostranih tr`i{ta uz podr{ku dr`ave

Jedini doma}i proizvo|a~ organskih
testenina na rafovima velikih 
trgovinskih lanaca: Planta`a heljde
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